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Da dove veniamo

IL MANDATO
DELL'AMMINISTRAZIONE LE AZIONI DEL PIANO
Savignano ha asset identitari forti: il
Rubicone, la fotografia, la manifattura, 1 Studio macro-micro economico del territorio

una vita culturale viva.

racconto unico che dia continuita ad

eventi e progetti.
Brand "Citta dei Passaggi” e
Comunicazione

Per questo I'Amministrazione ha scelto

un Piano Pluriennale strutturato, non

azioni episodiche.
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La svolta

Da luogo che si attraversa a luogo che si vive e si racconta

Da episodico a
sistemico

Eventi, cultura e
promozione non piu singoli
episodi, ma un racconto
unico e continuo che li
tiene insieme con la stessa
voce.

Da
attraversamento a
esperienza

Il passaggio — vocazione storica
di Savignano — diventa
occasione: ci si ferma, si vive, si
partecipa. Il transito si trasforma
in relazione.

Da comunicazione
a identita

Non piu solo "comunicare"
gli eventi, ma costruire
un'identita riconoscibile
che cittadini, imprese e
visitatori possano fare
propria.



L 'architettura narrativa

____PASSA W VIVIi i} RACCONTA

L'Asse dell'Arrivo L'Asse dell’Esperienza L'Asse della Narrazione
Savignano e da sempre luogo Partecipazione, comunita, Ogni persona che vive
di attraversamento. Il permanenza. La citta non e Savignano diventa parte della
Rubicone non e confine: e uno sfondo: e palcoscenico sua narrazione. La fotografia e
soglia, scelta, inizio. Chi passa vivo. Cultura, gusto, relazione. DNA della citta, custodita e
scopre che vale la pena L'estate 2026 ne e la prima celebrata ogni anno. Memoria
fermarsi. prova. e identita condivisa.
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Il concorso

amlng magine Gra l EI oreaﬁata - 56 proposte ricevute - Valutazione

trasparente

PERCHE UN CONCORSO,
E NON UN'AGENZIA

Savignano poteva commissionare un
logo.

Ha scelto invece di aprire le porte:
chiamare creativi, studi e giovani
talenti a immaginare l'identita della
citta. Un brand non calato dall'alto, ma
nato dal territorio — partecipato,
aperto, contemporaneo.

ROPOSTE
ICEVUTE

I CRITERI DI VALUTAZIONE DEL BANDO

O 0 0 O

Coerenza con il posizionamento "Citta dei
Passaggi" e la mappa semantica

Qualita, memorabilita e usabilita del naming

Forza del sistema grafico e riconoscibilita

Versatilita e replicabilita del sistema

Chiarezza del manuale e facilita di adozione
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'IL.zN;?;;osta dello Studio Morgana

Il segno e il naming presentati al concorso

IL SEGNO GRAFICO IL NAMING PROPOSTO

SAVIGNANO SUL RUBICONE
CITTA DI INCONTRI

Tre archi colorati sotto pennellata grigia
Una proposta forte sul piano grafico, premiata per la coerenza con il posizionamento
e per la qualita del segno — il piu riconoscibile e adottabile tra le 56 ricevute.
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Dal segno al

Come previsto dal bando, il segno vincente incontra il payoff della Citta

IL PAYOFF

I marchio vincente del “Passa, vivi, racconta" —
concorso: tre archi, gia indicato come ipotesi di
pennellata, palette payoff da Clickutilities,
identitaria. parte dello studio

+ strategico della Citta. )
Studio Morgana Piano Pluriennale

Il concorso prevedeva esplicitamente la conferma del payoff "Passa, vivi, racconta" e la facolta del Comune di adattare la proposta per esigenze istituzionali.



Il destination brand della Citta

e e T

Racconta

SAVIGNANO SUL RUBICONE

La pennellata grigia - Rosso #D51821 Giallo #F6971F Arancio #F28322



Il brand che

Come un segno grafico eccellente diventa sistema-brand della Citta
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Il segno che gia | tre verbi che Un sistema per i

c'era completano il prossimi anni

Lo studio Morgana ha vinto disegno Dal segno nasce un

perché ha consegnato PASSA, VIVI, RAQCONTA 5|st_ema modglare: Sl Fest,

qualcosa di raro: un segno entrgno dentro il .Iogo come Sfawgnan_o V\_Ime, Notte

grafico gia riconoscibile, archltc_ettura. Ogni arco Bianca, P|ad|ni_an\*|o —.ogni

gia espressivo, gia port_a il suo verbo. IIlsegno evento della C_|tta ha il suo

territoriale. La pennellata e graﬁco e il messaggio lockup, costrwto_ sulla

i tre archi parlano prima diventano un'unica cosa. sFessa g_ra_mmatlca,

delle parole. riconoscibile a colpo
d'occhio.
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Tre grammatiche d’uso

Il brand lavora ogni giorno — non solo agli eventi

ISTITUZIONALE

— Carta intestata, atti ufficiali

— Sito web comunale

— Comunicati stampa
— Segnaletica urbana
permanente
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— Carta intestata, atti ufficiali — Locandine eventi

— Sito web comunale — Social media

— Comunicati stampa — Newsletter

— Segnaletica urbana — Materiali turistici e leaflet

permanente

4 ‘ y - l
‘ Passa \ ‘ Vivi \ Racconta

SAVIGNANO SUL RUBICONE




Tre grammatiche d’uso

Il brand lavora ogni giorno — non solo agli eventi

ISTITUZIONALE PROMOZIONALE

— Carta intestata, atti ufficiali — Locandine eventi

— Sito web comunale — Social media

— Comunicati stampa — Newsletter

— Segnaletica urbana — Materiali turistici e leaflet

permanente

y & g
‘ Passa \ ‘ Vivi \ ' Racconta \\

SAVIGNANO SUL RUBICONE

‘ Passa \ ‘ Vivi \ ' Racconta \\

SI FEST

SAVIGNANO SUL RUBICONE




Tre grammatiche d’uso
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Passa, Vivi, Racconta.



Grazie per l’
Marco Roccabianca

SAVIGNANO SUL RUBICONE
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